





$RATTE Weinstadt und Alchwald

Auflage und Verteilung:

»'S Bldttle® erscheint in der Regel wéchentlich mittwochs mit einer verbreiteten Auflage
von ca. 17.000 Exemplaren in Weinstadt (Beutelsbach, Endersbach, GroBheppach,
Strumpfelbach, Schnait), sowie Aichwald (Schanbach, Aichelberg, AichschieB,
Krummhardt und Lobenrot).

Anzeigenpreise (je mm): 190 mm
Schwarz-Wei3

Mindesthéhe 15 mm

1-spaltig (90 mm breit)

1,14 €

Farbe (4-farbig) 90 mm
Mindesthéhe 50 mm
1-spaltig (90 mm breit)
1,76 €

285 mm

Chiffregebiihr 5,- €

Anzeigenannahmeschluss:
in der Regel montags, 17.00 Uhr

Formate:

Satzspiegelhdhe: 285 mm
Satzspiegelbreite: 190 mm
Spaltenbreite: 90 mm
Anzahl der Spalten: 2

Alle Preise zzgl. 19% Mehrwertsteuer und nur fiir gewerbliche Anzeigen.

So kénnen Sie Ihren Anzeigenpreis berechnen:

Generell gilt:
Spaltenanzahl x Anzeigenhdhe (in mm) x mm-Preis =
Anzeigenpreis zzgl. 19 % Mwst.

Berechnungsbeispiel (sw-Anzeige: 90 mm Breit x 120 mm Hoch)
2Spalten 1x 120 mm x 1,14 € = 136,80 € zgl. 19 % Mwst.

(190 mm)

Berechnungsbeispiel (Farbanzeige: 190 mm Breit x 140 mm Hoch)

1 Spalte

90 mm) 2x 140 mm x 1,76 € = 492,80 € 2gl. 19 % Mwst

Anzeigenkontaki: anzeigen@dmz-weinstadt.de



Aichwald Aktuell L
GEWERBLICHE PREISLISTE FUR AGENTUREN AICHWALD AKTUELL

Auflage und Verteilung:

Das Amtsblatt Aichwald erscheint in der Regel wéchentlich mittwochs mit einer
verbreiteten Auflage von ca. 3.700 Exemplaren in Aichwald (Aichelberg, AichschieB,
Krummhardt, Lobenrot, Schanbach).

Anzeigenpreise (je mm):
Schwarz-Wei
Mindesthéhe 15 mm
1-spaltig (90 mm breit)
-,84 €

Farbe (4-farbig)
Mindesthéhe 560 mm
1-spaltig (90 mm breit)
1,45 €

Chiffregebiihr 5,- €

Anzeigenannahmeschluss:
in der Regel montags, 17.00 Uhr

Formate:

Satzspiegelhdhe: 270 mm
Satzspiegelbreite: 185 mm
Spaltenbreite: 90 mm
Anzahl der Spalten: 2

Alle Preise zzgl. 19% Mehrwertsteuer und nur fiir gewerbliche Anzeigen.

So kénnen Sie Ihren Anzeigenpreis berechnen:

Generell gilt:
Spaltenanzahl x Anzeigenhdhe (in mm) x mm-Preis =
Anzeigenpreis zzgl. 19 % Mwst.

Berechnungsbeispiel (sw-Anzeige: 90 mm Breit x 120 mm Hoch)
2Spalten 1x 120 mm x 0,84 € = 100,80 € zgl. 19 % Mwst.

(190 mm)

Berechnungsbeispiel (Farbanzeige: 185 mm Breit x 135 mm Hoch)

1 Spalte

90 mm) 2x 135 mm x 1,45 € = 391,50 € zgl. 19 % Mwst.

Anzeigenkontaki: anzeigen@dmz-weinstadt.de



Gemeinde
Mitteilungsblatt Kernen (¥ K
GEWERBLICHE PREISI%TE FUR AGENTUREN ernen .:..

im Remstal @

Auflage und Verteilung:
Das Mitteilungsblatt Kernen erscheint in der Regel wbéchentlich mittwochs mit einer
verbreiteten Auflage von ca. 7.900 Exemplaren in Rommelshausen und Stetten.

Anzeigenpreise (je mm):
Schwarz-Wei3
Mindesthéhe 15 mm
1-spaltig (90 mm breit)
-,84 €

Farbe (4-farbig)
Mindesthéhe 560 mm
1-spaltig (90 mm breit)
1,45 €

Chiffregebiihr 5,- €

Anzeigenannahmeschluss:
in der Regel montags, 17.00 Uhr

Formate:

Satzspiegelhdhe: 270 mm
Satzspiegelbreite: 185 mm
Spaltenbreite: 90 mm
Anzahl der Spalten: 2

Alle Preise zzgl. 19% Mehrwertsteuer und nur fiir gewerbliche Anzeigen.

So kénnen Sie Ihren Anzeigenpreis berechnen:

Generell gilt:
Spattenanzahl x Anzeigenhdhe (in mm) x mm-Preis =
Anzeigenpreis zzgl. 19 % Mwst.

Berechnungsbeispiel (sw-Anzeige: 90 mm Breit x 120 mm Hoch)
2 Spaiten 1x 120 mm x 0,84 € = 100,80 € zgl. 19 % Mwst.

(190 mm)

Berechnungsbeispiel (Farbanzeige: 185 mm Breit x 135 mm Hoch)

1 Spalte

90 mm) 2x 135 mm x 1,45 € = 391,50 € zgl. 19 % Mwst.

Anzeigenkontaki: anzeigen@dmz-weinstadt.de



Mitteilungsblatt Beinstein — Beinstein

GEWERBLICHE PREISLISTE FUR AGENTUREN

= ORTSNACHRICHTEN

Auflage und Verteilung:
Die Ortsnachrichten Beinstein erscheinen in der Regel wéchentlich mittwochs
mit einer verbreiteten Auflage von ca. 2.130 Exemplaren in Beinstein.

Anzeigenpreise (je mm):
Schwarz-Wei
Mindesthéhe 15 mm
1-spaltig (90 mm breit)
-,49 €

Farbe (4-farbig)
Mindesthéhe 560 mm
1-spaltig (90 mm breit)
-,95 €

Chiffregebiihr 5,- €

Anzeigenannahmeschluss:
in der Regel montags, 17.00 Uhr

Formate:

Satzspiegelhdhe: 270 mm
Satzspiegelbreite: 185 mm
Spaltenbreite: 90 mm
Anzahl der Spalten: 2

Alle Preise zzgl. 19% Mehrweristeuer und nur fiir gewerbliche Anzeigen.

So kénnen Sie Ihren Anzeigenpreis berechnen:

Generell gilt:
Spaltenanzahl x Anzeigenhdhe (in mm) x mm-Preis =
Anzeigenpreis zzgl. 19 % Mwst.

Berechnungsbeispiel (sw-Anzeige: 90 mm Breit x 120 mm Hoch)
2 Spalten 1x 120 mm x 0,49 € = 58,80 € zgl. 19 % Mwst.

(190 mm)

Berechnungsbeispiel (Farbanzeige: 185 mm Breit x 135 mm Hoch)

1 Spalte

90 mm) 2x 135 mm x 0,95 € = 256,50 € 2gl. 19 % Mwst.

Anzeigenkontaki: anzeigen@dmz-weinstadt.de



en.

GEWERBLICHE PREISLISTE FUR AGENTUREN

Mitteilungsblatt Remshalden — sgd@\

Auflage und Verteilung:

Das Mitteilungsblatt Remshalden erscheint in der Regel wéchentlich

donnerstags mit einer verbreiteten Auflage von ca. 7.200 Exemplaren in Remshalden
(Buoch, Geradstetten, Grunbach, Hebsack, Rohrbronn).

Anzeigenpreise (je mm):
Schwarz-Wei3
Mindesthéhe 20 mm
1-spaltig (90 mm breit)
-,96 €

Farbe (4-farbig)
Mindesthéhe 560 mm
1-spaltig (90 mm breit)
1,29 €

Chiffregebiihr 5,- €

Anzeigenannahmeschluss:
in der Regel dienstags, 15.00 Uhr

Formate:

Satzspiegelhdhe: 270 mm
Satzspiegelbreite: 185 mm
Spaltenbreite: 90 mm
Anzahl der Spalten: 2

Alle Preise zzgl. 19% Mehrweristeuer und nur fiir gewerbliche Anzeigen.

So kénnen Sie Ihren Anzeigenpreis berechnen:

Generell gilt:
Spaltenanzahl x Anzeigenhdhe (in mm) x mm-Preis =
Anzeigenpreis zzgl. 19 % Mwst.

Berechnungsbeispiel (sw-Anzeige: 90 mm Breit x 120 mm Hoch)
2 Spalten 1x 120 mm x 0,96 € = 115,20 € 2g!. 19 % Mwst.

(190 mm)

Berechnungsbeispiel (Farbanzeige: 185 mm Breit x 135 mm Hoch)

1 Spalte

90 mm) 2x 135 mm x 1,29 € = 348,30 € zgl. 19 % Mwst.

Anzeigenkontaki: anzeigen@dmz-weinstadt.de



Amisblatt Berglen Ll P
GEWERBLICHE PREISLISTE FUR AGENTUREN Amtsblatt Berglen

Auflage und Verteilung:

Das Amtisblatt Berglen erscheint in der Regel wéchentlich donnerstags mit einer
verbreiteten Auflage von ca. 2.850 Exemplaren in Berglen (Bretzenacker, H6Blinswart,
Adernhardt, Oschelbronn, Oppelsbohm, Reichenbach, Rettersburg, Steinach,
VorderweiBbuch).

Anzeigenpreise (je mm):
Schwarz-Wei3
Mindesthéhe 15 mm
1-spaltig (90 mm breit)
-,96 €

Farbe (4-farbig)
Mindesthéhe 50 mm
1-spaltig (90 mm breit)
1,67 €

Chiffregebiihr 5,- €

Anzeigenannahmeschluss:
in der Regel montags, 17.00 Uhr

Formate:

Satzspiegelhdhe: 270 mm
Satzspiegelbreite: 185 mm
Spaltenbreite: 90 mm
Anzahl der Spalten: 2

Alle Preise zzgl. 19% Mehrwertsteuer und nur fiir gewerbliche Anzeigen.

So kénnen Sie Ihren Anzeigenpreis berechnen:

Generell gilt:
Spattenanzahl x Anzeigenhdhe (in mm) x mm-Preis =
Anzeigenpreis zzgl. 19 % Mwst.

Berechnungsbeispiel (sw-Anzeige: 90 mm Breit x 120 mm Hoch)
2 Spaiten 1x 120 mm x 0,96 € = 115,20 € 2g!. 19 % Mwst.

(190 mm)

Berechnungsbeispiel (Farbanzeige: 185 mm Breit x 135 mm Hoch)
2x 135 mm x 1,57 € = 423,90 € zgl. 19 % Mwst.

1 Spalte

Anzeigenkontaki: anzeigen@dmz-weinstadt.de



Allgemeine Geschafitsbedingungen

Ziffer 1

Anzeigenauffrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschdaftsbedingungen ist der Vertrag
zwischen Verlag und Auftraggeber Uber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder an-
derer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als ,Anzeigen” bezeichnet) von Werbungtreibenden oder
sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als ,\Werbungtreibende” bezeichnet) in einer Zeitung oder
Zeitschrift zum Zweck der Verbreitung.

Ziffer 2

Ein ,Abschluss” ist ein Vertrag Uber die Verdffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem Wer-
bungtreibenden gemdaR Preisliste zu gewdhrenden Rabatte, wobei die jeweiligen Verdffentlichungen auf
Abruf des Auffraggebers erfolgen. Rabatte werden nicht gewdhrt fur Unternehmen, deren Geschaftszweck
unter anderem darin besteht, fUr verschiedene Werbungtreibende Anzeigenauftréige zu erteilen, um eine ge-
meinsame Rabattierung zu beanspruchen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingerdumt, so ist der Auffrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwi-
ckeln, sofern die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss abgerufen und verdffentlicht wird.

Ziffer 3

Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstédnden nicht erflllt, die der Verlag
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der tats@ichlichen Abnahme entsprechenden Nachlass
dem Verlag zu erstatten. Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart ist, rickwirkend Anspruch
auf den seiner tatséchlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass.

Ziffer 4

Auftrage fur Anzeigen, die nur in bestimmten Heffnummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmtfen
Platzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, mussen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass
dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise
nicht auszufUhren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies
der ausdrucklichen Vereinbarung bedarf.

Ziffer 5

Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Ver-
lag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

Ziffer 6

Der Verlag behdit sich vor, Anzeigen - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen, wenn

- deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen versté8t oder

- deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder

- deren Veroffentlichung fur den Verlag wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der techni-
schen Form unzumutbar ist

- Anzeigen, die Werbung Dritter oder fur Dritteenthalten.

Auftrége fUr andere Werbemittel sind fur den Verlag erst nach Vorlage des Musters und dessen Billigung

bindend.

Anzeigen, die Werbung Driftter oder fur Dritte enthalten (Verbundwerbung), bedUrfen in jedem Einzelfall

der vorherigen schriffichen Annahmeerklarung des Verlages. Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung

eines Verbundaufschlages. Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen Werbemittels wird dem

Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

Ziffer 7

Fur die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen oder ande-
rer Werbemittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Bei der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen
ist der Auftraggeber verpflichtet, ordnungsgemdBe, insbesondere dem Format oder den fechnischen Vor-
gaben des Verlages entsprechende Vorlagen fur Anzeigen rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern.
Kosten des Verlages fir vom Auftraggeber gewlinschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvorla-
gen hat der Auftfraggeber nach Aufwand zu tragen.



Vereinbart ist die fur den belegten Titel nach MaBgabe der Angaben in der Preisliste sowie in der Auf-
tragsbestatigung Ubliche Beschaffenheit der Anzeigen oder anderen Werbemittel im Rahmen der durch
die Druckunterlagen gegebenen Mbglichkeiten. Dies gilt nur fUr den Fall, dass der Auftraggeber die
Vorgaben des Verlages zur Erstellung und Ubermittiung von Druckunterlagen einhdlt.

Ziffer 8
Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht
zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate nach der erstmaligen Verbreitung der Anzeige.

Ziffer 9
Entspricht die Verdffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leis-
tung. so hat der Auftfraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige
bzw. Ersatzverdffentlichung des anderen Werbemittels, aber nur in dem Ausmag, in dem der Zweck der
Anzeige oder des anderen Werbemittels beeintr&ichtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzan-
zeige bzw. Ersatzverdffentlichung zu verweigern, wenn
- diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhdltnisses und der Gebote von
Treu und Glauben in einem groben Missverhdltnis zu dem Leistungsinteresse des Auftraggebers steht, oder
- diese fUr den Verlag nur mit unverhdltnismdagBigen Kosten moglich wdare.
Lasst der Verlag eine ihm fUr die Ersatzanzeige oder der Verdffentlichung des anderen Werbemittels gestell-
te angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige/Ersatzverdffentlichung erneut nicht einwand-
frei, so hat der Auffraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder RUckgdngigmachung des Auftrages.
Bei unwesentlichen M&ngeln der Anzeige oder der Verdffentlichung des anderen Werbemittels ist die RUck-
gdngigmachung des Auftrags ausgeschlossen. Reklamationen bei nicht offensichtlichen M&ngeln mussen
binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verj@hrungsbeginn geltend gemacht werden.
Der Verlag haftet fur séimtliche Sch&den, gleich ob aus vertraglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaub-
ter Handlung nach MaBgabe der folgenden Bestimmungen: Bei grober Fahrléssigkeit beschrénkt sich
die Haftfung im kaufmdénnischen Verkehr auf den Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens; diese
Beschrankung gilt nicht, soweit der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des
Verlages verursacht wurde.
Bei einfacher Fahrl@ssigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt wurde. In
solchen Fdllen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden beschrénkt.
Bei Ansprlchen nach dem Produkthaffungsgesetz sowie bei einer Verletzung von Leben, Kérper oder Ge-
sundheit haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriffen. Reklamationen mussen - auBer bei nicht offen-
sichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht
werden. Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung verj@hren in ei-
nem Jahr ab dem gesetzlichen Verj@hrungsbeginn, sofern sie nicht auf vorsatzlichem Verhalten beruhen.

Ziffer 10

Korrekturabzige werden immer geliefert, sofern eine E-Mail Adresse oder eine Faxnummer vorhanden ist.
Der Auftraggeber tréigt die Verantwortung fur die Richtigkeit der zurGckgesandten Korrekturabzige. Der
Verlag berucksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der
Ubersendung des Korrekturabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Ziffer 11

Sind keine besonderen GroBenvorschriffen gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatséch-
liche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

Ziffer 12

Die Rechnung ist innerhalb der aus den Mediadaten (fur Gewerbetreibende, fur Verbraucher oder fur Agen-
turen) ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Falll schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vo-
rauszahlung vereinbart ist. Etlwaige Nachldsse fur vorzeitige Zahlung werden nach den Mediadaten gewdhrt.

Ziffer 13

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankubliche Zinsen sowie die Einziechungskosten berechnet.
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des laufenden Auffrages bis zur Bezahlung
zurUckstellen und fUr die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begrindeter Zwei-
fel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigf, auch wdhrend der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rucksicht auf ein urspringlich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungsbetréige abhdngig zu machen.



Ziffer 14

Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Falls weitere bendtigt werden, berechnet der Verlag
je 3,00 €. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder
vollsténdige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle
eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages Uber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Ziffer 15a

Aus einer Auflagenminderung kann - vorbehaltlich der Regelung der Ziffer 15b - nach MaBgabe des Satf-
zes 2 bei einem Abschluss Uber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden,
wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die Garantieauf-
lage untferschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender
Mangel, wenn und soweit sie

- bei einer Garantieauflage bis zu 50.000 Exemplaren mindestens 20 v. H.,

- bei einer Garantieauflage bis zu 100.000 Exemplaren mindestens 15 v. H.,

- bei einer Garantieauflage bis zu 500.000 Exemplaren mindestens 10 v. H.,

- bei einer Garantieauflage Uber 500.000 Exemplaren mindestens 5 v. H. betragt.

Eine Auflagenminderung aus Grunden der Ziff. 22 bleibt unbertcksichtigt.

Als Garantieauflage gilt die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder, wenn
eine Auflage nicht genanntist, die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriffen gegebenenfalls die durchschnitt-
lich tafséchlich verbreitete) Auflage des vorausgegangenen Kalenderjahres . Darlber hinaus sind bei AbschlUssen
Preisminderungsanspriche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage
so rechfzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurUckireten konnte.

Ziffer 15b

(Sondervorschrift bei Auflagenminderungen fUr Titel, die heftbezogene Auflagendaten verdffentlichen)
Abweichend von Nummer 15a berechtigt eine Auflagenminderung bei Titeln, die heftbezogene Auflagen-
daten verdffentlichen, nur dann zu einer Preisminderung, wenn und soweit sie bei einer Auflage (Garantie-
auflage) von bis zu 500.000 Exemplaren 10 v.H. und bei einer Auflage (Garantieauflage) von Uber 500.000
Exemplaren 5 v.H. Uberschreitet. Eine Auflagenminderung aus Grinden der Ziff. 22 bleibt unbertcksichtigt.
Die der Garantie zugrundeliegende Auflage ist die gesamte verkaufte Auflage im Sinne der Definition
der IVW. Sie errechnet sich fur das Insertionsjahr aus dem Auflagendurchschnitt der vier Quartale vor
dem Insertfionsjahr, soweit nicht vom Verlag eine absolute Auflagenzahl als Garantie in der jeweiligen
Preisliste angegeben wurde. Voraussetzung flr einen Anspruch auf Preisminderung ist ein rabattfé&higer
Abschluss auf Basis der Mengenstaffel und fur mindestens drei Ausgaben. Grundlage fUr die Berechnung
der Preisminderung ist der Auftrag pro Unternehmen, soweit nicht bei Auftragserteilung eine Abrechnung
nach Marken, die bei Auftragserteilung zu definieren sind, vereinbart wurde. Die moégliche Auflagen-
minderung errechnet sich als Saldo der Auflagentber- und Auflagenunterschreitungen der belegten
Ausgaben innerhalb des Insertionsjahres. Die Ruckvergutung erfolgt am Kampagnenende auf Basis des
Kundennettos unter Berlcksichtigung der bereits gewdhrten Agenturvergutung als Naturalgutschrift oder
wenn dies nicht mehr moéglich ist als Entgelt. Ein Anspruch auf Ruckvergutung besteht nur, wenn die RUck-
vergUtungssumme mindestens 2.500 Euro betragt.

Ziffer 16

Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fUr die Verwahrung und rechizeitige Weitergabe der Angebote die
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Expressbriefe auf Chiffreanzeigen werden
nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingéinge auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen auf-
bewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vermichtet. Wertvolle Unterlagen sendet
der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht
eingerdumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklérten Interesse des Auffraggebers zu
offnen. Briefe, die das zul&ssige Format DIN A 4 (Gewicht 500 g) Uberschreiten, sowie Waren, Bucher-, Ka-
talogsendungen und P&ckchen sind von der Weiterleiftung ausgeschlossen und werden nicht entgegen-
genommen. Eine Entfgegennahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fUr den Fall vereinbart
werden, dass der Auftfraggeber die dabei entstehenden GebUhren/Kosten Ubernimmt.

Ziffer 17

ErfUllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschdftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffent-
lichen Rechts oder bei &ffentlich-rechtlichen Sondervermogen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des
Verlages. Soweit Ansprliche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt
sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Auf-



enthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder
hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Gel-
tungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Ziffer 18
Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertr&égen und Ab-
rechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten.

Ziffer 19

Preisénderungen fUr erteilte Anzeigenauftrége sind gegenuUber Unternehmern wirksam, wenn sie vom
Verlag mindestens einen Monat vor Verdffentlichung der Anzeige oder des anderen Werbemittels an-
gekundigt werden. Im Falle einer Preiserhdhung steht dem Auffraggeber ein Ruckirittsrecht zu. Das RUck-
trittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Erhalt der Mitteilung Uber die Preiserhdhung
ausgeubt werden.

Ziffer 20

Wird fur konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung beansprucht, ist der schrift-
liche Nachweis des Konzernstatus des Werbungtreibenden erforderlich. Konzernverbundene Unterneh-
men im Sinne dieser Bestimmung sind Unternehmen, zwischen denen eine kapitalmd&Bige Betfeiligung
von mindestens 50 Prozent besteht.

Der Konzernstatus ist bei Kapitalgesellschaften durch Bestéatigung eines Wirtschaftsprifers oder durch
Vorlage des letzten Geschdftsberichtes, bei Personengesellschaften durch Vorlage eines Handelsregis-
terauszuges nachzuweisen.

Der Nachweis muss spdétestens bis zum Abschluss des Insertionsjahres erbracht werden. Ein sp&terer
Nachweis kann nicht rickwirkend anerkannt werden.

Konzernrabatte bedUrfen in jedem Fall der ausdricklichen, schriftlichen Bestétigung durch den Verlag.
Konzernrabatte werden nur fur die Dauer der Konzernzugehorigkeit gewdhrt. Die Beendigung der Kon-
zernzugehorigkeit ist unverztglich anzuzeigen; mit der Beendigung der Konzernzugehdrigkeit endet auch
die Konzernrabattierung.

Ziffer 21

Der Auftraggeber gewdhrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt.
Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fur den Inhalt und die rechtliche Zuléssigkeit der fur die
Insertion zur Verfugung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel. Er stellt
den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrags von allen Ansprlichen Diritter frei, die wegen der Verletzung
gesetzlicher Bestimmungen entstehen kénnen. Ferner wird der Verlag von den Kosten zur notwendigen
Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit
Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegentber Dritten zu unterstutzen.

Der Auftraggeber Ubertragt dem Verlag sémtliche fur die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Me-
dien aller Art, einschlieBlich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und
sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielféltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, &f-
fentliche Zug&nglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhalt-
lich in dem fur die DurchfUhrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in
allen Fallen ortlich unbegrenzt Ubertragen.

Ziffer 22

Bei Betriebsstérungen oder in Féllen hdherer Gewalt, illegalem Arbeitskampf, rechtswidriger Beschlag-
nahme, Verkehrsstérungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen - sowohl
im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Erflllung seiner Verbind-
lichkeiten bedient - hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen, wenn das
Verlagsobjekt mit 80% der im Durchschnitt der lefzten vier Quartale verkauften oder auf andere Weise
zugesicherten Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen wird
der Rechnungsbetrag im gleichen Verhdltnis gekUrzt, in dem die garantierte verkaufte oder zugesicherte
Auflage zur tatsachlich ausgelieferten Auflage steht.
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